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Presentacion

La alianza por la Educacion Rural de Antioquia ERA tiene el propdsito de fortalecer la
educacion rural en todos los niveles, aportando en términos de cobertura, calidad y
pertinencia, con el fin de contribuir significativamente al desarrollo social y econémico
de las comunidades en sus territorios. Para lograrlo, esta implementando un programa
de acompanamiento a las instituciones y sus sedes educativas, basado en los principios
de las pedagogias activas, que articula todos los niveles educativos hasta llegar a la
Universidad en el Campo.

Los principios de las pedagogias activas parten del ser: la persona como centro de un
aprendizaje activo y significativo. Pretenden brindar una educacion que facilite al
individuo desempenarse en los diferentes aspectos de la vida, ser feliz, proyectarse y
ser util a su comunidad.

El material de interaprendizaje es fundamental para el desarrollo de las pedagogias
activas. Este centra el aprendizaje en el estudiante, responde de manera significativa a
cada uno de los principios y favorece sustancialmente el desarrollo de competencias.
Estd compuesto por modulos que contienen guias con las que los estudiantes
interactdan, dialogan, y en las que se promueven diferentes formas de trabajo como:
trabajo individual, en equipo o en grupo. El trabajo con guias de interaprendizaje
propicia la reflexion, el trabajo colaborativo y el desarrollo de la autonomia, a través de
momentos que se relacionan y dan significado a los aprendizajes.

Ademas, los modulos son herramientas que le facilitan al docente su labor como
mediador en el proceso de aprendizaje y posibilitan el trabajo en aulas multigrado
(varios grados en una misma aula), donde el maestro debe acompafiar las diferentes
areas del curriculo.

Agradecemos al area de educacion del Comité de Cafeteros de Caldas por compartir
con las comunidades de Antioquia su experiencia y el material desarrollado; un
material disefiado teniendo en cuenta las pautas propuestas por el Ministerio de

Educacion Nacional y las necesidades del contexto rural.

Este material no pretende remplazar al maestro y, por el contrario, es una oportunidad
para fortalecer su rol dentro del aula de clase y en el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Invitamos a los directivos docentes, maestros y estudiantes a utilizar de manera
responsable este material, a adoptarlo y adaptarlo como apoyo al desarrollo del plan
curricular. Hacerlo, dard mayores oportunidades al desarrollo rural de nuestra region.
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PRESENTACION

Uno de los insumos importantes del programa Escuela Nueva — Escuela Activa lo
constituyen los materiales de interaprendizaje para estudiantes. El valor pedagégico que
tienen las guias o médulos en la aplicacion de los principios de la Escuela Nueva — Escuela
Activa, se asocia con el desarrollo de competencias basicas, ciudadanas, laborales y
demas competencias necesarias para el buen desempefno social de los estudiantes;
ademas, la estructura metodolégica del material, favorece el trabajo colaborativo y en
equipo, la participacion, la autonomia, las relaciones escuela — comunidad- escuela, la
creatividad y el pensamiento l6gico, a la vez que forma a los estudiantes en las diferentes
disciplinas del conocimiento.

El presente médulo de interaprendizaje de Lenguaje para grado 8° fue construido en el
marco de una Alianza de amplia trayectoria, constituida por el Comité Departamental
de Cafeteros de Caldas y la Fundacion Luker, y hace parte de las estrategias del Plan de
Mejoramiento al Desempefo propuesto por estas dos instituciones, cuyo propdsito
fundamental es intervenir en la calidad de la educacion basica de establecimientos
educativos rurales y urbanos vinculados al programa Escuela Nueva y Escuela Activa
Urbana.

El disefio de este médulo se realizd en concordancia con el modelo pedagdgico activoy
responde a los lineamientos de politica del Ministerio de Educacién Nacional en cuanto
a los estandares curriculares y el enfoque de formacién por competencias, ademas,
introduce un componente de apoyo en la evaluacién, que habia sido ampliamente
demandado por los docentes de Escuela Nueva y Escuela Activa Urbana.

Invitamos a los maestros y estudiantes a asumir este material como uno de los recursos
que apoya el desarrollo del plan curricular. Su aprovechamiento eficaz, requiere por
tanto, de la mediaciéon permanente del maestro y en ninglin caso pretende reemplazar
su importante labor en el aula de clase.

La Fundacién Luker y el Comité Departamental de Cafeteros de Caldas resaltan y
agradecen a todas aquellas personas e instituciones que colaboraron en la construccién
de esta nueva version de Médulos, con la que esperamos contribuir para que los nifios,
ninas y jévenes de Caldas y de Colombia, puedan tener una mejor educacién como una
condicién de equidad, que les dara mayores posibilidades de alcanzar un proyecto de
vida digno, donde todos y todas tengan igual oportunidad.

Fundacién Luker
Comité Departamental de Cafeteros de Caldas

Manizales, Junio de 2014

LENGUAJE 8 unid 3.indd 3 08/11/2014 16:36:54



CREDITOS MODULOS LENGUAJE
GRADO SEXTO COMITE DIRECTIVO

COORDINACION

EQUIPO TECNICO

CORPOEDUCACION

AUTORES

ELABORACION DE MALLAS
CURRICULARES

VALIDACION

DISENO PROYECTO GRAFICO Y
DIAGRAMACION

IMPRESION

‘ LENGUAJE 8 unid 3.indd 4 08/11/2014 16:36:55



UNIDAD 3

GUIA 1
GUIA 2

GUIA 3
GUIA 4

GUIA 5

UNIDAD 4

GUIA 1
GUIA 2
GUIA 3

GUIA 4

GUIA 5

LENGUAJE 8 unid 3.indd 5

CONTENIDO

¢Como se interpretan y producen los textos
y recursos de la comunicacion masiva?

Medios de comunicacion. ; Medios de manipulacion?

Haciendo nexos unimos fuerzas: Con las oraciones compuestas
construimos textos.

iEl género periodistico te informa y te pone a pensar!

Los formatos propios de la comunicacion masivay la importancia

de analizar los mensajes que se transmiten a través de estos.

Queremos ser escuchados, nuestra opinion cuenta.

Comunicacion, la llave de la interaccion.

iLas funciones del lenguaje si funcionan!
Los verbos pronominales nos hablan de nosotros mismos.

Normas de interacciéon social: Principios basicos de comunicacion
para vivir en comunidad.

Redes sociales y su impacto en la cultura: Nuevas formas de
interaccion.

iSi dialogamos, nos entendemos!

PAG.

23
37

53
67

&9

91
107

121

135
153

08/11/2014 16:36:55



08/11/2014 16:36:55 ‘

LENGUAJE 8 unid 3.indd 6



1837 invencion del telégrafo, . G
unicacion a distanCia mas rapida. gel te16Fono
> - - 1876 invencion. SuCCi
o/ pAneoniteee
.‘} P
N i
ARy @S owala -
. ipr de a\'CI\\a e®e
s opoftf,iécs)sd\é Ja tablila & S X1
o ‘35‘3‘%-(1‘?(3000 a.C) r1 38 G A N -
i & . —
899, Telesrafia.
o

inINiIos

c\--

comuniCacCion masiva

terpretan y produce

©
]
<)
o
p)
@)
9p)
o
-
&)
@\
|
P
n
@,
=
]
Q
o+
n
o
f—

Esténdares

e Retomo critica y selectivamente la informacién que
circula a través de los medios de comunicacién masiva
para confrontarla con la que proviene de otras fuentes.

/

omo se 1n

e Produzco textos orales de tipo argumentativo para
exponer mis ideas y llegar a acuerdos en los que prime el
respeto por el interlocutor y la valoracion de los contextos
comunicativos.

Competencia

e Asumo una actitud critica frente a la informacion
presentada a través de los diferentes medios de
comunicacién masiva y la contrasto con la que se
produce en los contextos en los que interactdo.
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Competencia ciudadana

PARTICIPACION Y RESPONSABILIDAD DEMOCRATICA:
Identifico y rechazo las situaciones en las que se vulneran los
derechos fundamentales y utilizo formas y mecanismos de

participacion democratica en mi medio escolar.

Proyecto transversal
MEDIO AMBIENTE VY CIUDADANIA.
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Indicadores de Desempeno

Conceptual

e Reconoce los alcances y posibilidades de los medios de
comunicacion masiva.

Procedimental

¢ |dentifica la intencidon de la informacién que circula en los
medios de comunicacidén masiva.

Actitudinal

e Asume una actitud critica frente a la informaciéon que
circula en los medios de comunicaciéon masiva.
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Medios de comunicacion.
¢Medios de manipulaciéon?
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Vivencia

TRABAJO EN EQUIPO

1. Aplicamos la siguiente encuesta a 30 personas de nuestra comunidad
\ distribuidas asi: b ninos, b ninas, b adolescentes hombres, b adolescentes
\ mujeres, 5 hombres adultos y b mujeres adultas. Este ejercicio tiene
\ como propdsito identificar el tiempo que dedicamos a los medios de
AN comunicacion masiva en nuestra vida diaria de acuerdo con un rango

\ de edad determinado.

\ 1. ¢Cudnto tiempo paso viendo programas de television?:

Entre O y 2 horas.
Entre 2 y 4 horas.
Entre 4 y 6 horas.
Entre 6 y 8 horas.
Més de 8 horas.

moo@

. ¢;Qué tipo de programas veo con mas frecuencia? ;Por qué?

. ¢, Cuédntas horas escucho la radio?:

Entre O y 2 horas.
Entre 2 y 4 horas.
Entre 4 y 6 horas.
Entre 6 y 8 horas.
Més de 8 horas.

Mooy

. ¢Qué tipo de programas escucho con mas frecuencia? ;Por
qué?

. ¢ Cudnto tiempo estoy en internet?:

Entre O y 2 horas.
Entre 2 y 4 horas.
Entre 4 y 6 horas.
Entre 6 y 8 horas.
Mas de 8 horas.

MOOd gy

6. ;Qué tipo de paginas visito con mayor frecuencia? ;Por qué?
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7. ¢;Cuanto tiempo dedico a la lectura del periddico, revistas o boletines?:
A. Entre 0y 2 horas.
B. Entre 2 y 4 horas.
C. Entre 4 y 6 horas.
D. Entre 6 y 8 horas.
E. Mas de 8 horas.

8. ¢;Qué tipo de secciones leo con mayor frecuencia? ;Por qué?

9. Los discursos de los medios de comunicacion representan la realidad
en uno de los siguientes porcentajes. Justifico mi respuesta:

A. 20%
B. 50%
C. 80%
D. 100%

2. Recogemos las respuestas de la encuesta y hacemos un cuadro
comparativo, como el siguiente, para escribir los resultados
relacionados con cada medio de comunicacion: (Tenemos en cuenta
que @ es la representacién del género masculino y la Q del género
femenino)

02 | 24 | 46 | 6-8 |Masde| Tiposde
horas | horas | horas | horas | 8 horas | programas

Ni 6\
ifios

?

Adolescentes d\

?

Adult d\

ultos
?

3. Abrimos un debate para discutir los resultados de la encuesta y
reflexionamos sobre el uso que dan los ninos, jévenes y adultos a su
tiempo libre y la influencia de los medios de comunicacién en su vida
diaria. Sacamos algunas conclusiones de acuerdo con la poblacion
gque mas tiempo dedica a los medios masivos de comunicaciéon y la
manera en que lo hacen.

Ahora estamos listos para estudiar los medios de comunicacion masiva
y su pertinencia en nuestro diario vivir. {Veamos!
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Fundamentacién Cientifica

TRABAJO POR PAREJAS

Leemos y tomamos nota en el cuaderno de las ideas clave de esta
N .z ol . ey .
fundamentacion. Utilizamos algunas de las estrategias cognitivas vistas

\
A en guias anteriores para sintetizar la informacion.

Medios de comunicacion y su
. desarrollo a travées de la historia

\\ Los medios de comunicacion son formas de establecer contacto con la sociedad

y sirven para mantenernos unidos sin importar las distancias. A través del tiempo
se han implementado nuevas tecnologias, las cuales han ido perfeccionando los
medios de comunicaciény la interaccion del hombre con su entorno. Recordemos
brevemente este recorrido histérico, tema ya antes visto en la unidad 3, guia 5 del

grado sexto.
antigy,

&

! Medios de comunicacién masiva: Caracteristicas y funciones principales

! Segun el articulo 2° de la Ley de Prensa de 1973, los medios de comunicacién son

; medios de comunicacién social capacitados para transmitir, divulgar, difundir o
propagar en forma estable y periddica, textos, sonidos o imagenes destinados al

/
publico, cualquiera sea el soporte o instrumento utilizado.

/
Las caracteristicas y funciones principales de los medios de comunicacién masiva

/
/ son:

08/11/2014 16:37:08
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MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA

Se caracterizan por difundir Tienen como finalidad
. i . Informar

Mensajes Mensajes Mensajes

dirigidos a construidos de que influyen Las personas pueden compartir y conocer lo que sucede en el mundo a
g / través de los noticieros, por radio, television y prensa.
grandes At ] en el estilo Ejemplos: Noticias RCN, Caracol Radio, Seccién de Informacion periddico La
masas las caracteris- de vida de Patria.
(gruposde  ticasonecesl- a5 personas. Entretener
dades del . N . . .

personas). Se brinda diversién y entretenimiento a través de la musica que se escucha

grupo. enlaradio, peliculas en el cine o la television, cuentos y novelas en los libros,
crucigramas, comics y horéscopos en el periddico.

Ejemplos: Colombia tiene talento, Tom y Jerry, El hombre araria, etc.
Educar

Forma sobre temas especificos a través de programas culturales, flora,
una, cine, arte, salud, etc.

Ejemplos: Programas en canales de television como NatGeo, History Channel
y Discovery Channel.

Persuadir

En la mayoria de los casos, los medios de comunicacion buscan persuadir N
para promover el consumo de productos. \

Ejemplos: Propagandasy avisos comerciales en radio, television, vallas N
publicitarias, etc.

Formar opinion

— Pretende desarrollar en los receptores un pensamiento critico o cambio de
: = actitud frente a temas politicos, conflictos sociales y tragedias provocadas
\ : por fendmenos naturales.

Ejemplos: En el periddico: El editorial y las columnas de opinion.

;Quée papel juegan los medios de
comunicacion masiva en los estilos de
vida del ser humano?

Los medios de comunicacion masiva, como su nombre lo indica, son medios
disefiados para que grandes masas o grupos humanos accedan de manera agil y
rapida a la informacion.

Con el creciente desarrollo tecnolégico, los medios de comunicacidén masivos
han fortalecido su capacidad para transmitir informacion a todos los rincones del
planeta. Esta posibilidad de llegar hasta los lugares mas apartados, lleva a que los
lazos entre culturas sean cada vez mas estrechos, y por ende, a tener una vision
mas globalizada del mundo.

Estar bien informado hoy en dia significa saber lo que ocurre a lo largo y ancho del
planeta, los ultimos acontecimientos sociales de cada pais, asi como conocer las
ultimas tendencias de la moda. Esta ventana al mundo que nos abren los medios
de comunicaciéon ha traido grandes ventajas, pero también ha generado formas
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estandarizadas de vida que potencian el consumo exagerado de productos vy la
pérdida de identidad individual.

Por eso, hablar de medios de comunicaciéon masivos en la actualidad implica
necesariamente hablar de estilos de vida. Estos inciden, especialmente, en las
nuevas generaciones, en sus actitudes, habitos, modas, formas de pensar y hablar,
inclusive en la forma como ven el mundo y como enfrentan su realidad. Promueven
el consumismo que cada dia produce una mayor cantidad de productos
desechables y por ende se aumenta la cantidad de basura y la contaminacion del
planeta. De aqui la necesidad de interpretar de manera critica y con sentido social
todos los mensajes transmitidos por los medios de comunicacién masiva.

Veamos algunas estrategias de manipulacién empleadas por estos medios:

1. La estrategia de la distraccién: Consiste en desviar la atencién del publico hacia
problemas e informaciones de poca importancia, y hacer que no reflexionen

sobre otros problemas que si merecen su atencion. Por ejemplo: Restar impor-
tancia a una noticia sobre corrupcion politica, emitiendo inmediatamente una

noticia sobre futbol.

2. Crear problemas para después ofrecer soluciones: Consiste en crear un
problema para despertar nuevas necesidades en el publico que antes no
se tenian. Por ejemplo: Dejar que se intensifique el problema de los dientes
amarillos gracias al consumo del cigarrillo, para luego ofrecer una crema de

dientes blanqueadora.

3. Mantener al pUblico en la ignorancia y la mediocridad: Consiste en proporcionar
poca informacién al publico, por ejemplo sobre el manejo y caracteristicas de
las nuevas tecnologias para que se fomente su consumo. Por ejemplo: Suponer
que un celular esta pasado de moda para que el consumidor lo reemplace por

otro mas actualizado.

4. Estimular al publico a ser complaciente: Promover en el publico la idea de que
es necesario seguir una moda. Por ejemplo: Que un comercial publicitario haga
ver a un padre de familia como un ser insensible porque no le compra a su hijo

lo que pide, porque otros nifios de su misma edad ya lo tienen.
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Escribimos una sintesis de lo visto anteriormente y lo compartimos con los demas
companeros. Pedimos al profesor que profundice en los aspectos débiles.

Texto 1:

llustracién 7 http://tatacabello.files.wordpress.com/2014/01/172.jpg

El expresidente Alvaro Uribe Vélez criticé con contundencia la idea del Gobierng
Nacional de legalizar la dosis minima de drogas sintéticas.

El exmandatario dijo que reglamentar esas drogas conducira a legalizar mas de
P.000 sustancias que estan en poder de los traficantes. Segun él, ademas esa
niciativa llevaria a “esclavizar mas a la juventud y drogar mas sicarios para asesina
mas personas”’. Recordd que los asesinos al momento de ser capturados, en su
mayoria, se encuentran bajo los efectos de las drogas.

(Texto tomado de: Elespectador.com. Recuperado el 30 de enero de 2013 de http://www.prensaescrita.com/
adiario.php?codigo=AME&pagina=http://www.elespectador.com)

Texto 2:

CIRUGIAS

Vivimos en una sociedad que establece rigidos patrones de belleza a seguir
Transformar el cuerpo por medio de intervenciones quirtrgicas se ha vuelto cada
vez mas accesible. Pero, ;qué pasa cuando la busqueda de la belleza se transforma
en un algo interminable, cuando se tiene un cuerpo que impide la interaccion socia
o cuando la exageracion en las medidas compromete el equilibrio y la salud? (...

(Fragmento tomado de Tabu. NatGeo. [En linea]. Recuperado el Julio 14 de 2013 de http://www.natgeo.tv/la/
especiales/taboo/episodios/)
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Texto 3:

“El Man es Germéan”

(Programa de la televisién colombiana. Tomado de http://www.portalcolombia.co/regresa-el-man-es-german-

tercera-temporada/)

Ejercitacién

TRABAJO EN EQUIPO

interpretar adecuadamente los

1. Seguimos las instrucciones para
textos. Los siguientes ejercicios nos permitirdn desarrollar capacidad

interpretativa para identificar las funciones e intenciones de los mensajes
que circulan a través de los medios de comunicacién masiva:

a. Ubicamos en la linea la(s) funcién(es) comunicativa(s) de cada mensaje
(informar, entretener, educar, persuadir, formar opinion).

b. Justificamos la respuesta y explicamos de qué manera puede influir
cada mensaje en el estilo de vida de los colombianos.

2. Socializamos con el curso y contrastamos las respuestas.

3. Pedimos a nuestro profesor que profundice en los aspectos que no han

quedado claros.
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Aplicacion

TRABAJO EN EQUIPO

Realizamos las siguientes actividades de manera organizada y seguimos
las instrucciones. Este ejercicio nos permitird asumir una actitud critica
frente a la informacién que circula a través de los medios de comunicacién
masiva y fortalecer nuestras capacidades en la produccién de textos
orales, de tipo argumentativo.

1. Pedimos a nuestro profesor que coordine las actividades que se van
a realizar para distribuir los siguientes temas entre los miembros del
grupo y trabajar cooperativamente.

Temas:

a. Los medios de comunicaciéon masiva son medios potenciales de
control e innovacién en la sociedad.

b. Los medios de comunicacién masiva son fuente importante de cultura.
c. Los medios de comunicacién masiva estandarizan estilos de vida.

d. Los medios de comunicacién masiva nos hacen creer verdades que no
son ciertas.

e. Los medios de comunicacién masiva funcionan como espejo de la
realidad social.

2. Preparamos el tema que nos correspondié mediante una lectura critica
de diferentes fuentes. Apoyamos cada presentacién con ejemplos reales
que nos presentan los medios de comunicacion masiva. Ciempo: 10
minutos.

3. Socializamos cada tema a través de micro-exposiciones. CTiempo: 5
minutos (por cada presentacion).

4. Pedimos nuevamente al profesor que evallie nuestros desempeios.
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/ / Complementacién

TRABAJO EN EQUIPO

AN .

\ 1. Mencionamos algunos de los programas que las personas nombraron
h al contestar la encuesta, seleccionamos algunos y analizamos las
\ estrategias que utilizan para manipular la opinidn.

\ 2. Presentamos a los demas grupos el analisis realizado y compartimos
! nuestras opiniones.
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clas

TRABAJO INDIVIDUAL

Resuelvo los siguientes ejercicios para demostrar mi capacidad
interpretativa y critica frente al tema de los medios de comunicacién
masiva y su influencia en el desarrollo de las sociedades.

Como hemos visto en el desarrollo de la guia, los medios de comunicacién
masiva no soélo sirven para informar, también ejercen influencia en el
comportamiento individual y colectivo de las personas. A partir de lo que
hemos aprendido, reflexionamos y resolvemos los siguientes ejercicios:

1. ¢Qué papel cumplen los medios de comunicacién masivos en mi vida
cotidiana? ;De qué manera influyen en mi calidad y estilo de vida?
;Coémo se ve afectada mi privacidad individual con el uso de medios de
comunicacion masivos como el Facebook, Twitter, etc.?

2. ;Qué relacion existe entre el titulo y la imagen de esta guia? ;Son medios
de comunicacién o medios de manipulacion? Justifico mi respuesta y la
comparto con mis companeros.

Medios de comunicacién
;Medios de manipulaciéon?

3. De acuerdo con los medios de comunicacién mas usados en la época
actual, jcudl considero que ejerce mayor control sobre la forma de
pensar de las personas?
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4. Abrimos un debate para confrontar las opiniones y finalizamos con
unas conclusiones generales que rednan los aspectos mas relevantes

sobre la importancia de estos medios.

5. Escribo un texto en el cual presente mi opinién sobre los medios de

comunicaciéon masiva, apoydndome en alguna de las siguientes

preguntas:

;Podemos creer todo lo que nos dicen los medios de comunicacién

a.
. masiva?
\\
\\ b. ;Qué relacion tienen los grupos de poder (gobierno, partidos
N politicos, grandes empresas) con los medios de comunicacion?
\
\\ c. ¢Los medios de comunicacién masiva sirven para formar a las
k personas o soélo para informar sobre la realidad?

08/11/2014 16:37:13
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¢ Accesible: Que permite llegar hasta él, que tiene entrada. Que facilita el acceso.
¢ Arte rupestre: Arte pintado o grabado sobre rocas.

e Compromete: Que acepta una responsabilidad.

¢ Contundencia: Convincente, que no da lugar a dudas.

¢ Equilibrio: Proporcion, armonia.

¢ Estandarizadas: Que siguen patrones idénticos. El estandar pretende que
una serie de cosas o de personas sean idénticos, que tengan las mismas
caracteristicas.

¢ Estilo de vida: Forma de vida. Manera particular en que cada persona se
comporta.

¢ [nnovacién: Cambio.

¢ Manipulacién: Sometimiento. Hacer que alguien pierda conciencia o capacidad
de razonar frente a un hecho o circunstancia.

¢ Navegador: Programa que permite acceder a las redes informaticas virtuales.
Ejemplo: Internet explorer, Mozilla, Google Chrome, etc.

e Patrén: Modelo que sirve para hacer un producto igual a otro.

¢ Rango: Amplitud de la variacion entre una edad y otra. Ejemplo: De 3 a 7 afios,
de 8 a 16, etc.

¢ Rigidos: Inflexibles. Que no admiten cambios.

¢ Telégrafo: Instrumento de comunicacién para transmitir mensajes.

LENGUAJE 8 unid 3.indd 21 08/11/2014 16:37:13



08/11/2014 16:37:13 ‘

LENGUAJE 8 unid 3.indd 22



